Markkinoinnin
vuosikello

NUOHA.



Markkinoinnin vuosikellon rakentamisen vaiheet:

1. Maarita tavoitteet 4. Resursoija aikatauluta
Aseta markkinoinnin vuosittaiset paatavoitteet Maarita, kuka vastaa mistakin toimenpiteesta ja
(esim. myynnin kasvu, tunnettuuden lisaaminen, milloin tyot aloitetaan (esituotanto vs. julkaisu).

asiakashankinta). 5 S i Lehits
. Seuraa ja kehita

2. Tunnista tarkeimmat ajankohdat Pida saannollisesti katsaus siihen, miten
Listaa yrityksellesi tarkeat sesongit, kampanja- kampanjat ovat toimineet ja tee tarvittavat
ajat, tapahtumat ja lanseeraukset (esim. muutokset seuraaviin.

juhlapaivat, alennusmyynnit, messut).

3. Rakenna vuosikello
Laadi visuaalinen kalenteri (esim. taulukko,
ympyra tai aikajana), johon sijoitat:
- Kampanjat ja teemat kuukausittain
- Julkaisusuunnitelmat (some, uutiskirjeet, blogit)
- Mainonnan toimenpiteet



1. Maarita tavoitteet

Aseta markkinoinnin vuosittaiset paatavoitteet
(esim. myynnin kasvu, tunnettuuden lisaaminen, asiakashankinta)




2. Tunnista tarkeimmat ajankohdat

Listaa yrityksellesi tarkeat sesongit, kampanja-ajat, tapahtumat ja lanseeraukset
(esim. juhlapaivat, alennusmyynnit, messut).

N W
\ o & AW
< Y\Q\“‘\ ‘;\\x\"\' o o ,‘0\)“0 \,&QP‘\'“
O oY W \) o N
R o¥ o W B N
RO o st o \M&"‘ \o\‘\’\)



3. Rakenna vuosikello

Laadi visuaalinen kalenteri seuraavien sivujen pohjalle:

* Merkitse vaaleansiniseen sarakkeeseen valittu
markkinointikanava

* Merkitse sitten kalenteriin kampanjat ja teemat,
suunnitellut julkaisut ja muut toimenpiteet kuukausittain.




OJI9ISONA
uiuuIouDPICA




OJI9ISONA
uiuuIouDPICA




4. Resursoi ja aikatauluta

Maarita, kuka vastaa mistakin toimenpiteesta ja milloin tyot aloitetaan
(esituotanto vs. julkaisu).

5. Seuraa ja kehita

Pida saannollisesti katsaus siihen, miten kampanjat ovat toimineet ja
tee tarvittavat muutokset seuraaviin.
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